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que aporten elementos de factibilidad a la
discusion.

Aun cuando lo hemos sefialado en los mas
diversos ambitos quizés sea necesario volver
a insistir en que una vez mas en tantas otras
&reas, se ha puesto el carro delante de los
bueyes. Se hapartido de la enunciacion de las
metas (legislacion) sin antes tener bien claroy
maber actuado en forma concreta sobre 1os
grandes objetivos (politicas), y esta falacia no
es sélo privativa del proyecto del Ejecutivo
sing de todos.

El error grave serfa ahora el de caer en la
tertacion de un debate «de articulado» y no
aprovechar la oportunidad para, aunque mas
ne sea, tardiamente, volver la mirada sobre la
problemética de las Politicas de Comunica-
cidn.

2.DelaLey ala Politica Nacional: el camino

Cnverse

, de pasar a referiros especificamente a

la tematica de las politicas nacionales de Co-
i

2

unicacion, se hace necesario una breve re-
flexidn sobre los caminos concretos que ha
seguido la investigacion en comunicacién en
particular en América Latina. Y nos permiti-
mos esta reflexion en la medida en que algu-
nas de las voces que se han alzado contra las
propuestas provenientes de sectores ligados
a la investigacion han descalificado dichas

§

pr tas por considerarlas «tedricas», enel

cdon Do g PG
& U8 Casios.

wer térming debernos sefialar que siun
do a dicha investigacion
g ha crecido vy se ha desarrollado

el lucro en el funcio-
s de difusion masiva.
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de desmontar la »atruetura dal emisor én la
convieeion de gue el diagndstico de la eslrue
fure de propledad e 108 madlos, de e vinou-
iselones con otre: dreas de poder asonomico
y politioo eré unb instrumanto fdénec en la
denuncia de las caracteristicas de log mensa-
jas. Podriamos des ir que es realmente anton-
cos cuando se inicla una verdadera SOCIO-
POLITICA DE LAS COMUNICACIONES, de
iz cual esta etaps de diagndstico y denuncia
es s6lo la primers. Trabajos posteriores reali-
zados en Argeniina, Chile, Brasil y México
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Una segunda etapa, solo calificable asi a los
fines de establecsr clerto orden en la expost
cién, corresponde a dos vertientes: en primer
érmino, la que, a partir de 10S diagndsticos
realizadios a escaianacional salta deladenun-
cia a entrever la posibilidad de actuara traves
del aparato del Estado para ja enunciacion de
Politicas que T ler el area. En-=segqundo
iugar, la que par spdo del andlisis @m&g@é
_informativos inte nacionales-precaniza la ne-

cesidad de creacidn deun Orden Mundial de
Tanformacion v 1a Comunicacion mas justo

oy equilibrado.
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Muy lejos estin de cuaiquier mote de
«academicistas» 103 principics, sncueniros
nacionales e in macionales, proyectos e.in-
tervenciones dirzctas que se sfectuaron a la
iz de la lucha para gue los Estados se pro-
ran acclones concretas en
. Es méas, muchas veces la
sormulacion tedrica no fue sino una resultanie
de dicha fucha vy noun a prior académico.

i a misma formuiacién tedrica del concepto de
politica Naciona: de Comunicacion sufiic fuer-
tes maditicaciones entre 1973y 1 978/79, sur-
gidas de la neuesidad de ajustar mas las
precisiones ai ’ specto, evitar las fergiversa-

ciones politicas v asimilar ias nusvas deman-
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M. Grogono

fundamental en . consolidacion de ia estabi-
lidad demogrdtica y como tactor de Integra-
cldn, formacldn da opinidn y participacion,

° Garantizar el scoeso de los mds ampllos
sacltores de la poblacién a los sewviclos de
comunicacién & través de una polftica de
maximizacién de coberiuras basada en el
principio de ia necesidad de dar z%pu@ﬁta a
ias necesidades de sewvicio por parte de la
colectividad y no en log criterios comercl iglas
del m@mﬂﬁ@

» Promover la poulating paricipacidn de la
poblacidn en m@ nrocesos de produccidn y

amisién de menaajes.
e Fomentar la produccién nacional a través de
E@ iacion de cuctzs de participacidn detalento

vive del @‘\&m

centralismo que afecta al
en el pais reivindicando la
ncia de la produccion regio-
indispensable para la de-

= Revertir el agu
sisiema de medi
vigencla e impo
nal como requist

fensa de las identidades culturales propias de-

Y como condicidn basica
mienio del talento y< de 08
SINas.

cada zona del p
para el aprovech
racurses de
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srticular ios contenidos
comunicacionales con los distintos esfuarzos
gue en el campo, s2condmico, social y culiural
se sfectien con & objeto de mejorar la calidad
de vida de Ecs céz; dadanos. ,

©

Vincular vy

e Prmzaaar ia pre: ,maﬂa getiva del pals en el
debate intemacional para 1a bisqueda de un
orden informative mas justo y equilibrado.

s Promover mecanismos de intercambio con el
objeto de lograr uria mayor presencia informa-
tiva del interior en los medios de: la Capital
Fadaral. :

* Promover la bl gviuacﬁa de fuentes altemas
en el campo de la importacidn de programas,
siempre de acuerdo con una seleccién que

lwno de los contenidos las

respete en o phe
metas fjadas par- o sislema de medios.
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CieEnNCIAS DE LA COMUNICACION

 Regular y orlentar ia actividad publichana
comercial en loa medivs %@mﬁs; desde el punio
te visia de la fijacién del tlempo ¢ gé’“é‘%ﬁ&%a&
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€ mﬁmw@f y estimular una cada vez - mayor
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alos medios en el planc ?&g% to de la creatividac
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